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Na introducdo da pesquisa foi realizada uma revisdo bibliografica a fim de abordar os
aspectos gerais de mudancgas ocorridas na sociedade que acarretaram no surgimento da
infancia, evolugdo dos meios de comunicagéo e sua interferéncia nas transformacdes sociais e
culturais, a influéncia da televisdo no meio familiar e na ressignificacdo da infancia, e
possivel processo de desconstrucdo da infancia decorrente desses fatores. As referéncias
bibliogréaficas utilizadas foram oriundas da psicanalise, psicologia social e teoria da
comunicagéo.

Inicialmente, abordou-se o fato da inexisténcia do conceito de infancia na Idade
Média, bem como a irrelevancia dos cuidados com a crianca. A partir disso, foram mostradas
as modificagbes sociais ocorridas a partir do século XV que acarretaram na ideia da
singularidade da crianga e no aparecimento da infancia. Devido a particularidade atribuida a
crianca, sucederam-se novas preocupacdes em torno do periodo da infancia como a
necessidade de educacdo e cuidados com a salde. Decorrente da invencdo da prensa
tipografica e dos progressos das tecnologias de comunicacao, as informacdes gerais passaram
a ser mais disseminadas, bem como os ideais de infancia. Porém, com a invencdo e a insercao
da televisdo nos lares, o conhecimento que antes era restrito aos adultos, passou a estar ao
alcance também das criangas, 0 que cooperou para que estas entrassem em contato com 0s
segredos dos adultos. A televisdo, como produto e instrumento social, releva segredos, produz
desejos, cria identidades e tira a autonomia do individuo, utilizando da seducéo por meio de
mercadorias culturais. Como consequéncia, ha a confusdo na delimitacdo de assuntos que
dizem respeito as criancas e aos adultos, j& que as criancas tém acesso ilimitado aos assuntos

considerados improprios a elas. Diante disso, as criangas passam a ser vistas como um alvo, e
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programas televisivos foram criados tendo estas como suas protagonistas. Estes programas se
utilizam de recursos para atingir o imaginario das criangas e confundem a defini¢do do que é
real e do que € simulacro. Dessa forma, é vista uma infancia que se torna passiva aos
conteddos passados a ela, que tem os modelos da televisdo como referéncia e que representa
uma parcela do publico consumidor. Por isso, é importante que haja a discussdo em torno da
producdo cultural voltada para a infancia, com o fim de diminuir o confinamento e investir na
relagdo da infancia com a cultura, possibilitando o desenvolvimento de subjetividades que néo
sejam moldadas pelos modelos criados para atender a um mercado especifico.

Inicialmente tinhamos por objetivo investigar a representacao de infancia através da
comparacdo entre dois programas da apresentadora Xuxa Meneghel, separados por duas
décadas (1980 e 2000). Entretanto, quando iniciamos a coleta de dados verificamos uma
dificuldade em conseguir programas inteiros da década de 1980, s6 conseguindo de 1991.
Como a estrutura do programa foi a mesma no periodo de 1986-1992, optamos por utilizar o
que conseguimos. Também durante a categoriza¢do nos deparamos para uma certa linearidade
dos dados relacionados as categorias decodificadas na analise de conteido, o que acabou
gerando mais encontros do que desencontros entre 0s programas.

A pesquisa buscou investigar a influéncia dos meios de comunicagdo na organizagdo
social e, consequentemente, na representacdo da infancia. Para tanto, foram selecionados e
analisados programas televisivos destinados ao publico infantil. Devido ao que foi possivel ter
acesso, optou-se pelos programas “Xou da Xuxa” (1986-1992) e “Xuxa no Mundo da
Imaginacao” (2002-2004). Utilizamos um episédio de 1991, do “Xou da Xuxa”, e um
episodio de 2003, do “Xuxa no Mundo da Imaginagdao”. Com base na analise qualitativa de
tais programas, o objetivo geral foi o de investigar qual a representacdo de infancia veiculada
pelos mesmos, e quais eram as “mensagens” passadas para as criangas.

Para a analise das respostas foram seguidas as seguintes etapas do método de Analise
de Conteldo: pré-analise, descricdo analitica, e interpretacdo inferencial. A primeira etapa
consiste na organizacdo do material, ou seja, as verbalizagdes (transcritas) dos programas,
juntamente com a bibliografia utilizada para nortear a pesquisa.

Para a analise, foram escolhidas trés categorias:

Seducéo e identificagdo: A partir da insercdo da televisdo nos lares e da criagéo de
programas televisivos infantis, a crianca passa a ser um publico alvo importante,

representando uma nova fonte de consumo. Com isso, foi necessario conquistar a atencéo das




Il SEMINARIO DE PRATICA DE PESQUISA EM PSICOLOGIA
Universidade Estadual de Maringa
28 a 30 de Novembro de 2012

criancas, e atraves da veiculacdo de modelos a serem seguidos, foi possivel construir
processos de identificacdo para que estas desejassem o que lhes era passado pela televiséo.
Gontarz (2010) lembra a importancia da figura da apresentadora para criar uma sintonia com
0 publico e para o sucesso do programa, com a intencdo de criar um vinculo emocional com
os fés através de seus comportamentos e atitudes. Foi possivel observar tal tentativa através da
andlise do programa Xou da Xuxa e Xuxa do Mundo da Imaginacdo, em que a apresentadora
ressalta inimeras vezes a importancia de seus “baixinhos”. No que se trata do processo de
identificacdo, notou-se a criagdo de um “modelo Xuxa” veiculado no programa Xou da Xuxa,
em que a apresentadora usava roupas caracteristicas e tinha na figura das paquitas a
reproducdo desse modelo. Além disso, havia a figura da nave espacial relacionada a
apresentadora, reforcando a ideia de que a apresentadora era “de outro mundo” e que podia se
representar todas e quaisquer criancas, auxiliando no processo de identificacao.

Erotizacdo: Baseando-se na ideia de que as decisbes humanas sdo influenciadas pela
combinacdo de fatores emocionais e racionais, Ferrés (1998) ressalta que o foco das
mensagens televisivas é a mobilizacdo de emocdes, pois estas se sobrepdem a razdo, podendo
influenciar nas ideias, sentimentos e comportamentos do telespectador. Inicialmente, pode-se
destacar que no programa Xou da Xuxa, a apresentadora faz o uso de expressdes consideradas
socialmente de cunho sexual, e que sdo ditas relacionadas com a ideia de liberdade e
felicidade. Também descrevemos na pesquisa muitos trechos de seus programas onde a
relacdo com a crianca é fetichizada e erotizada na relacdo de projecdo com a apresentadora.

Corpo e consumo: Como um programa de televisdo de sucesso, 0 programa Xou da
Xuxa tornou-se uma fonte de interesse para 0s anuncios publicitarios. Marcondes Filho
(1988) afirma que a televisdo € um veiculo de comunicacdo que busca captar 0 imaginario
para que seja fonte de exploracdo comercial e ideoldgica, sendo assim um campo de interesse
da industria publicitaria. O programa Xou da Xuxa e as propagandas apresentadas nele tinham
como publico alvo as criancas. Propagandas da Coca-Cola, Estrela, marcas de ténis e
alimentos séo freqlientes em seu programa.

Conclui-se que, diante de um contexto em que a midia televisiva estava em alta, a
imagem da apresentadora Xuxa atuou como um veiculo que permitia atingir um determinado
publico para o fim de atender aos interesses da inddstria cultural. Assim, a pesquisa
possibilitou a compreensé@o de um processo historico e social, a mudanca da representacdo da

infancia, e relagdo da televisdo com este processo. Assim, destaca-se a necessidade de se
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preocupar com o processo de construcao da subjetividade infantil, uma discussdo que deve ser
feita pelos adultos e também pelos profissionais de salde mental, ja& que pde em questdo o

desenvolvimento infantil. Portanto, trata-se de uma discusséo de relevancia social.
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