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Na contemporaneidade é mister o papel exercido pela midia como um influente meio
de informacdo nas relagfes sociais. O grande impasse € quando empresas encarregadas dessa
comunicagdo acabam por distorcer informagdes para defender interesses econdémicos e
politicos, gerando assim alienacdo e ndo cumprindo o seu papel informativo. Essa pesquisa
analisou, por uma perspectiva socio-histérica, as representacdes e conteudos contidos em
capas da revista Veja!, publicadas no ano de 2016. Visamos contribuir, de maneira critica,
para a compreensdo do processo de impeachment sofrido pela entdo presidente Dilma
Rousseff e a participacdo dos meios de comunicacdo — em especial a midia impressa - na
formacdo da opinido publica sobre o processo. A pesquisa apresenta ainda argumentos que
auxiliam na contestacdo do mito da democratizacdo das midias, visto que a relacdo midia-
consumidor pode ter se modificado vérias vezes em sua existéncia no decorrer da histéria do
Brasil, mas ndo em sua esséncia ideoldgica parcial e antidemocratica. Referindo-se ao
embasamento tedrico-metodoldgico dessa pesquisa, partimos do método materialista historico
dialético e da Psicologia Socio Historica. Os resultados foram agrupados de acordo com
técnica de construcdo da informacao e se dividiram em pré-indicadores, indicadores e ndcleos
de significagdo. Os nucleos construidos foram “Ideologia € emogao” e “Entre herois e vildes,
perde o Brasil”. Os resultados apontam para a dimensao ideoldgica e apelativa dos contetidos
das capas, visando encobrir os interesses das elites na manutencéo dos seus lucros.

A Psicologia Sécio-Histdrica, muito influenciada pela Psicologia Historico-Cultural
de Vigotski, procura sempre investigar o carater processual do fenbmeno psiquico e ndo o
proprio objeto isolado. Leva em consideracdo a relacéo dialética do ser com o social e com a
sua historia, sendo esse ser: Unico, particular e universal. “Portanto, para a Psicologia Sécio-
historica, falar do fenémeno psicoldgico é obrigatoriamente falar da sociedade. Falar da
subjetividade humana é falar da objetividade em que vivem os homens.” (BOCK, 2007, p.

22). Tendo como objeto a subjetividade, essa teoria tem a linguagem como mediadora para a
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construgéo dessa subjetividade. Aguiar (2007, p. 131) comenta que por meio da palavra,
podemos apreender 0s aspectos cognitivos/afetivos/volitivos constitutivos da subjetividade,
sem esquecer que tal subjetividade e, portanto, os sentidos produzidos pelos individuos sao
sociais e historicos.

A midia de massa desenvolve uma série de métodos de controle ideoldgico para a
manutencdo da sociedade classista. Nessa tematica, o individuo, iludido pela falsa concepg¢éo
de midia “imparcial” e “neutra”, consome a propagagao de informagdes distorcidas e parciais,
qgue carregam sim um conteddo ideoldgico de acordo com o proprio interesse. E esse
individuo toma aquela parcialidade para si, reproduzindo-a em seu meio. Conde (2009, p. 75)
sintetiza bem isso quando afirma que “A suposicdo de autonomia dos sujeitos frente aos
artefatos midiaticos faz acreditar em uma relacao de trocas com igualdade de condic¢des, com
uma simetria de pares em didlogo que nao ¢ verdadeira.”.

A pesquisa visa contribuir, de maneira critica, para um entendimento por parte da
sociedade, da manipulacdo de informacdes exercida pelas midias de massa, em especial pela
midia impressa, além do efeito dessas representacdes na construcdo da subjetividade humana.
Através da consciéncia da realidade de uma sociedade classista e capitalista, mostramos como
essa instituicdo, que € a midia, age para garantir seu lucro e alcancar seus interesses. E como,
em nome desses ideais, sdo capazes de usar até mesmo de apelos emocionais, materializados
na producao artistica e textual das capas.

Foram utilizados, para levantamento de dados, capas da revista Veja!, de criacdo e
circulacdo nacional, com sede em S& Paulo - SP, publicada pela Editora Abril e
semanalmente distribuida nas quartas-feiras. As capas escolhidas datam do ano de 2016, ano
mesmo do processo de impeachment sofrido pela entdo presidente Dilma Rousseff. Serdo
feitas analises e observacdes sobre capas com contetdo (artistico e textual) relacionado a
tematica “politica brasileira” (entendendo por essa tematica qualquer referéncia a qualquer
pessoa ou fato, assim como a qualquer assunto, que seja interligado a politica brasileira) e que
trazem consigo caracteristicas que possam ser problematizadas.

Para analisar, a luz da psicologia sécio historica, 0s objetos alvos da pesquisa (no
caso, as capas), utilizamos o que Aguiar e Ozella (2006, p.229) chamam de procedimentos
através de nucleos de significacdo. Esse método inicia-se com uma transcricdo do material,
seguido de leituras “flutuantes” e entdo “Essas leituras nos permitem destacar e organizar o

que chamariamos de pré-indicadores para a construgdo dos nucleos futuros” (AGUIAR &
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OZELLA, 2006, p. 230). Apos isso, chegamos entdo aos indicadores e, posteriormente, aos
conteddos tematicos, que, de acordo com o0s autores (op. cit.) ja caracteriza uma fase do
processo de analise, mesmo que ainda empirica e ndo interpretativa, mas que ilumina um
inicio de nuclearizacdo (p. 230). Finalmente, depois desses dois processos, chegamos ao que
pode ser considerado, efetivamente, o processo de analise, a passagem do empirico para o
interpretativo dentro da pesquisa: o momento da formacdo e andlise dos nucleos de
significacdo. Organizando esses nucleos através de nomeagbes, de acordo com suas
similaridades, complementaridades e contradi¢des

No levantamento de pré-indicadores foram encontradas e analisadas 36 capas
relacionadas a politica brasileira. Tendo isso em vista, para o levantamento dos indicadores,
quatro pontos foram divididos em dois grupos: indicadores recorrentes no periodo pré-
impeachment (generalizacdo e apelo emocional) e indicadores recorrentes no periodo pos-

impeachment (heroismo e criticas sutis).

Generalizacdo: dualidades ditas opostas (vildo versus mocinho) na concepcao dos fatos; apelo
ao nacionalismo exacerbado, interligando o amor a patria ao antilulismo ou antipetismo;
generalizacdo de discurso; toda a culpa e responsabilidade da corrupcdo e de seu efeito é
direcionado a um Unico partido, o PT.

Apelo emocional: O frequente uso da cor vermelha; fogo, inferno e morte, elementos
incluidos na arte das capas (interligados sempre a Lula, Dilma ou o PT) para incitar o medo
nos leitores.

Heroismo: A preocupacdo da revista em sempre apresentar a operacdo Lava Jato como forte e
imparcial; O “herdi Moro”, ou seja, Sérgio Moro sempre tido como her6i nacional.

Criticas Sutis: mudanca estrutural das capas ap6s o impeachment, apresentando-se mais
coerentes, sérias e neutras; concordancias da revista e do governo Temer; Diminuicdo dréstica
de capas relacionadas a politica, afrouxamento do tema nas publicacGes semanais, tanto sobre

0 presidente quanto sobre outros assuntos relacionados.

O primeiro nacleo de significacdo formado paira pela questdo da ideologia ligada a
emocao. Mediadores emocionais interligados a algum tipo de ideologia podem auxiliar no
controle que essa ideologia propde, pois atingem o individuo de forma subjetiva e particular

(crengas, morais, pensamentos). O segundo ponto se volta sob o heroismo interligado a
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generalizacdo. Identidades estaticas, que ndo se modificam, tornam-se vitimas do binarismo e
da alienacdo. Devemos lembrar que Veja! é escrita para um publico especifico e € mantida por
uma classe dominante, seu discurso é porta voz dessa classe.

Podemos concluir, entdo, que a pesquisa e seus dados cumpriram com o objetivo de
denunciar informativamente as técnicas antiéticas empregadas pela revista Veja!. No intuito
de controlar a opinido de seus leitores e alinha-los aos seus proprios interesses. Através do
escrito e do artistico de suas capas, a revista e seus editores deixam bem claro o carater
totalmente parcial de sua comunicacdo, distorcendo os fatos, refor¢cando ou criando mentiras,

criando herdis e vildes da patria.
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