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Este estudo parte do referencial sociohistérico e tem como objetivo interpretar a
construcdo de identidade de géneros e do machismo com base na divisdo sexual do trabalho (a
base da sociedade capitalista), relacionando as representacdes da mulher no estilo musical
sertanejo universitario — e as relacBes que a atravessam — com a alienacdo na perspectiva
marxista. O questionamento inicial da pesquisa foi se as representagdes da mulher nessas
masicas contribuem com a manutencdo de valores patriarcais na sociedade capitalista do
século XXI. O interesse pelo tema partiu da consideracdo de varios trabalhos recentes que
apontam para a reproducdo de valores patriarcais e da exacerbada erotizacdo da mulher na
midia (BERNARDES, CARLOS & ACCORSSI, 2015; FABIANO, 2008; SAFFIOTI, 2001)
e concomitantemente da percepcdo da expressiva e crescente visibilidade do sertanejo
universitario nesse contexto.

A metodologia aplicada teve carater exploratério com base na epistemologia
qualitativa de Gonzales Rey (2009). As musicas analisadas foram selecionadas a partir da
fonte de dados do ECAD® pelo critério de maior audiéncia, sendo: Ai se eu te pego,
interpretada por Michel Telo: musica mais tocada em shows no ano de 2012; Camaro
amarelo, interpretada por Munhoz e Mariano: misica mais tocada em shows, a quinta mais
executada em casas de festas no ano de 2013; Piradinha interpretada por Gabriel Valim: a
quinta masica mais tocada em casas de festas no primeiro trimestre de 2014, sendo a mais

tocada no estilo sertanejo universitario. Na perspectiva sociohistérica a analise de veiculos

! ECAD: Instituicdo privada, sem fins lucrativos, instituida pela lei 5.988/73 e mantida pela Lei Federal
9.610/98 e 12.853/13, centraliza a arrecadacdo e distribuigdo dos direitos autorais de execu¢do publica musical.
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midiaticos (programas de TV, filmes, musicas e comerciais de produtos) ndo se refere a
discussdo do objeto em si, no seu significado (restrito a semantica), mas ao Seu processo
dialético de constituicdo como produto historico e social (mediado por particularidades e,
portanto, carregado também de sentido): do singular para o universal, do universal para o
singular (AGUIAR; OZELLA, 2006).

Toda investigacdo, desde o seu inicio, € um ato interpretativo. Nesta analise buscamos
a compreensdo do sujeito em sua génese social na construcdo de seus objetos, entendo-os,
portanto, como produto historico e social, e transcendendo os seus significados semanticos
(mais restritos e objetivos) em direcdo aos sentidos (mais amplos e mediados por suas
particularidades), principiando pelo levantamento dos pré-indicadores e indicadores.
Iniciamos a analise com a leitura flutuante na busca pelos pré-indicadores para formacao dos
indicadores e posterior construcdo dos nucleos de significacdo, considerando: frequiéncia,
importancia, carga emocional, ambivaléncias e contradi¢des. Propomos o levantamento de
sete indicadores, sendo: Relagdes reificadas e valorizacdo de mercadorias; A mulher como
objeto de satisfacdo do prazer; A valorizacdo da satisfacdo do desejo e do prazer imediato;
Necessidade estética e culto ao corpo; Mercado do prazer (musica, festa e drogas);
Banalizacdo do sexo e da sexualidade; Outro (Indefinido), ordenados pelo critério de
freqUéncia. A caracterizacdo dos indicadores pela importancia pode estar relacionada a
frequéncia (por estar em maior evidéncia, a primeira vista) e a carga emocional presente, mas
para 0 ultimo € essencial perceber a entonacdo da fala dos sujeitos. Os indicadores foram
organizados, de acordo com os objetivos e com o referencial tedrico, em trés ndcleos de
significacdo, sendo: 1. Relagdes reificadas; 2. Prazer; 3. Afeto.

Partindo da perspectiva materialista-histérica dialética, as formas de organizacdo e
reproducdo da vida material — a transformacdo da natureza pelo ser humano, por meio de sua
atividade trabalho — condicionam os aspectos gerais da vida humana: do estilo de vida de cada
época, das relacdes afetivas, dos valores morais, das estruturas familiares, da estética e
padrGes de beleza, da religido e da politica, das atribuicbes dos papeis sociais para cada
individuo (MARX; ENGELS, 2007; MARX, 2013). Nesta perspectiva, a constituicdo da
personalidade dos sujeitos se da na relacdo com o aspecto material da vida, ndo se trata,
portanto, da sobreposicdo do objetivo pelo subjetivo, nem vice-versa, mas da
interdependéncia de ambos numa relagdo (SAFFIOTI, s.d.). Entende-se também o aspecto

biolégico como um fator e ndo determinante para a constituicdo do psiquismo humano, pois,
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sdo especificamente as fungdes de cunho social (como a linguagem, o pensamento, a
abstracdo, a memoria e a criatividade) que diferenciam os seres humanos dos animais
(VYGOTSKI, 2004; LEONTIEV, 2004).

Marx (2013) nos alerta para o fato de que a compreensdo da realidade tende a ser
velada pela pobreza das andlises limitadas ao aparente que negligenciam dados histéricos e o
determinante social das relagdes humanas. Assim, podemos compreender a alienagdo como
um processo que extrai da humanidade a autoria de suas agcdes (materiais ou simbdlicas), as
naturaliza, e atribui suas origens a seres externos e independentes aos seres humanos, como
no caso da religido. Nas sociedades organizadas a partir da propriedade privada, a alienacéo
ganha nova dimensdo: a exploragdo do ser humano pelo ser humano ganha cada vez mais
carater natural. No capitalismo, as rela¢cdes sociais serdo mediadas pela mercadoria, o objetivo
final do trabalho se volta para producao de valores-de-troca e 0 acumulo de riquezas materiais
(LESSA; TONET, 2011).

O espaco desvalorizado da mulher na sociedade capitalista tem bases na diviséo sexual
do trabalho: a mulher e a crianca foram tomadas pelos capitalistas no século XVIII, com a
insercdo da grande maquinaria na inddstria, como maos-de-obra baratas para maximizacao
dos lucros e do grau de exploragdo da classe trabalhadora (MARX, 2013). Além disso,
historicamente as mulheres foram (e ainda sdo) privadas dos espacos e atividades publicas,
socialmente mais valorizadas, de modo que o cuidado dos servigos domésticos e dos cuidados
dos filhos (atividades ndo lucrativas) Ihe foram (e sdo) impostos. E mesmo com avangos e
conquistas pela emancipacdo das mulheres, ainda € forte e persistente 0 movimento de re-
posicao de papeis sociais e da reproducéo de desigualdades a favor do capital. De acordo com
Leontiev (2004) os detentores dos meios de producdo detém também os meios de controle e
difusdo da cultura. Compreendemos, assim, que a midia tem papel fundamental na
manutencdo de valores patriarcais. O patriarcado € um sistema de violéncia e de dominagéo
estrutural contra a mulher, isto é, coletivamente determinado e transcendente da dimenséo
individual das relacdes. As diferencas de género — e a inferioridade da mulher no contexto
capitalista — sdo social e historicamente construidas e mantidas por relagdes de poder. Tais
relagcGes de poder, no entanto, também nédo séo favoraveis ao homem, embora ele ocupe um
lugar de privilégios. A rigida normatizagdo de género também faz duras exigéncias ao sexo
masculino: o modelo ideal de homem viril, forte e provedor (SAFFIOTI, 2001). Entendemos

gue o patriarcado, no contexto capitalista, legitima a violéncia contra a mulher e em ultima
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instancia, a morte de mulheres. O femicidio se refere aos assassinatos de mulheres pelo fato
de serem mulheres, sendo entendida tal violéncia como estrutural, universal e mantida por
relaces de poder pautadas no patriarcado (PASINATO, 2011).

Em nossa andlise, as representacfes da mulher nas musicas do estilo musical sertanejo
universitario se equipararam as mercadorias de desejo: a serem conquistadas (adquiridas) e
consumidas com a finalidade de satisfacdo do prazer sexual do homem. As interpretac6es dos
cantores — nos shows e videoclipes — se voltam para a erotizacdo dos corpos, principalmente
das mulheres, fazendo mencdes diretas ao ato sexual atravessado pelas relacdes de poder. Os
termos dirigidos a mulher evidenciam o carater de “coisa” € ndo de pessoa: “ai se eu te pego”
(Ai se eu te pego), “agora vou escolher, t4 sobrando mulher” (Camaro Amarelo) e “todo
mundo quer pegar” (Piradinha); assim como a valoriza¢do (ou depreciagdo) do homem de
acordo com suas posses materiais: possuir carro importado e roupas de grife garante a ele um
lugar de admiracdo e respeito. Concordamos com Saffioti (2001) que as relacdes de poder séo
incompativeis com o verdadeiro prazer, pois este s6 é possivel nas relacdes entre pares de
igualdade (e ndo de dominagdo). Nas musicas fica evidente o carater de reificacdo das
relacBes, ou seja, a favor do capital e contra a emancipa¢do humana, pois coloca homens
contra mulheres (a dizer, trabalhadores contra trabalhadoras). A manutencdo dos principios
patriarcais e das relacGes reificadas contribui com a naturalizacdo dos papeis postos e
repostos, negando o carater histérico e social de suas construcdes. Nesse contexto, a midia
funciona como um instrumento para despertar emoc¢fes em seus receptores com o objetivo de
que estes comprem a sua mensagem, ou seja, o afeto € mobilizador da acéo, é a poténcia de
agir, portanto, o afeto tem a dimensao subjetiva, mas deve ser compreendido na sua relagdo
com o aspecto objetivo (ESPINOSA, 1957 apud SAWAIA, 2009).
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